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UNIVERSITY OF

Cette présentation est adaptée de la série sur les fondements de la Pl sur le site
%%é" TO RONTO de I'Office de la propriété intellectuelle du Canada (OPIC).



Pourguoi une personne ou une
entreprise choisit-elle de protéger sa
Pl au moyen d’un secret
commercial?

Quelles méthodes peuvent étre
utilisées pour protéger un secret
commercial?

Dans cette section, nous aborderons les secrets commerciaux, la
maniere dont ceux-ci peuvent étre protégés, ainsi que les avantages et
les inconvénients de cette approche de la protection de la Pl.




OBJECTIFS D’APPRENTISSAGE RELATIFS AUX
SECRETS COMMERCIAUX - CONNAITRE LES
PRINCIPES DE BASE

« A la fin de cette section, vous serez en mesure de :
« Décrire ce gu’est un secret commercial
« Décrire ce que vous pouvez faire pour protéger les secrets commerciaux

* Présenter les avantages et les inconvenients des secrets commerciaux
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COMPRENDRE LA NOTION DE SECRET COMMERCIAL

QU’EST-CE QU'UN SECRET COMMERCIAL?

Description de la vidéo : La
présentation suivante est un
extrait d'une table ronde
Intitulée « Intellectual Property
and Entrepreneurship in
Canada » organisée le 23 mars
2021 par la Munk School of
Global Aftairs and Public Policy
de I'Université de Toronto.

Pour visionner l'intégralité de
I’événement, veuillez cliquer ici :
https://www.youtube.com/watch
?v=03mr_kYgqOY.
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https://www.youtube.com/watch?v=o3mr_kYgq0Y

COMPRENDRE LA NOTION DE SECRET COMMERCIAL .-

QU’EST-CE QU'UN SECRET COMMERCIAL?

Un secret commercial peut étre toute information commerciale qui
tire sa valeur de son caractere secret/confidentiel, ce qui inclut les :

Méthodes, techniques et processus

Formules
Recettes

Listes de clients et de fournisseurs

Algorithme non divulgué dans une solution SaaS

Un secret commercial est maintenu pour protéger les informations
commerciales précieuses qu’une entreprise veut garder confidentielles
& du grand pubilic.
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COMPRENDRE LA NOTION DE SECRET COMMERCIAL ™

QU’EST-CE QU'UN SECRET COMMERCIAL?
En regle générale, les secrets commerciaux sont utilisés pour :

* Assurer qu'une invention ou un dessin ou modele n'est pas
divulgue au public avant de déposer une demande de
brevet, de dessin ou de modele industriel.

* Protéger une invention par des moyens autres que la
protection conférée par un brevet (avertissement : la méme
Invention peut étre congue puis brevetée par quelgu’un
d"autre; les droits de secret commercial ne vous protéegent
pas contre la contrefacon de brevet).

* Protéger des informations commerciales précieuses qui ne
sont pas formellement protégées par d’autres droits de PI.
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DROITS DE PI

PROTECTION D'UN SECRET COMMERCIAL

Il nexiste pas de processus officiel de demande ou d’enregistrement
des secrets commerciaux au Canada.
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Protégez votre secret commercial en vous assurant que des mesures
sont prises activement en vue de conserver la Pl en tant que secret
commercial, par exemple en faisant usage des élements suivants :

-
-

Accords de non-divulgation ou de confidentialité

Serrure et clé

Cryptage et protection par mot de passe
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COMPRENDRE LES SECRETS COMMERCIAUX

AVANTAGES DES SECRETS COMMERCIAUX

« |l n'y aaucun codt d’enregistrement lié a un secret commercial.

* || peut étre protégé aussi longtemps que le secret est maintenu,
sauf s’il est revelé ou découvert indéependamment par un tiers.

e Contrairement a un brevet ou a un dessin industriel, vous n'aurez
jJamais a divulguer publiguement les details de votre secret

commercial.
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COMPRENDRE LES SECRETS COMMERCIAUX

INCONVENIENTS DES SECRETS COMMERCIAUX

Les secrets commerciaux ne constituent peut-étre pas le meilleur choix de protection
de la proprieté intellectuelle (Pl) dans les cas suivants :

« \Vos compétiteurs(trices) peuvent facilement reproduire votre création.

» |'efficacité et le codt du maintien de la sécurité et de la confidentialité de
'information 'emportent sur le bénéfice financier potentiel, compte tenu des autres
types de mécanismes de protection de la Pl disponibles.

« Le vol de secrets industriels peut étre plus difficile a prouver que la contrefacon de
brevet.
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VERIFICATION DE LA COMPREHENSION

Laquelle des étapes ci-dessous ne fait pas partie du processus de maintien de la protection des
secrets commerciaux?

a) Protéger votre secret commercial a I'aide d’accords de non-divulgation et de confidentialite.

b) Veiller a ce que tous les éléments physiques du secret (notes, disques durs, échantillons,
prototypes, etc.) soient physiqguement protéges.

c) Crypter et protéger par mot de passe les fichiers numériques qui contiennent le secret
commercial.

d) Enregistrer le secret commercial aupres de 'OPIC.
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VERIFICATION DE LA COMPREHENSION

Laguelle des étapes ci-dessous ne fait pas partie du processus de maintien de la protection des
secrets commerciaux?

a) Protéger votre secret commercial a I'aide d’accords de non-divulgation et de confidentialité.

b) Veiller a ce que tous les éléments physiques du secret (notes, disques durs, échantillons,
prototypes, etc.) soient physiquement protégés.

c) Crypter et protéger par mot de passe les fichiers numériques qui contiennent le secret
commercial.

d) Enregistrer le secret commercial aupres de 'OPIC.

REPONSE : D. Il n’existe aucune procédure officielle de demande ou d’enregistrement des secrets
commerciaux au Canada.
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ETUDE DE CAS

COCA COLA VS GATORADE (SECRET COMMERCIAL VS BREVETS)

UNIVERSITY OF

' TORONTO

Coffre-fort contenant la recette de Coca Cola

Les secrets commerciaux peuvent perdurer toute
une vie, tant que le secret est maintenu. Pensez a
la recette secrete de Coca Cola pour sa célebre

boisson. Le secret a été gardé pendant plus de
100 ans.

Brevet américain pour la recette de Gatorade
Gatorade a été inventé et breveté par le Dr Robert
Cade de I'Université de Floride. Il a inventé cette
formule pour aider I'équipe de football de 'université
(« The Gators ») a faire face a la canicule. Ce produit
a genéré des milliards de dollars de revenus.

Entrepreneurship
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5711 ABSTRACT

Disclosed here are novel compositions and methods
which can be used to reduce or prevent adverse physio-
logical effects of physical exercise or environmental
exposure. The novel compositions comprise fluids con-
taining water, sugar, clectrolytes, and a substance
which is non-toxic to man or animals, can be rapidly
absorbed through the gastrointestinal tract, prevents
decreases in blood volume, and acts as an energy
source.

8 Claims, 7 Drawing Sheets



SOMMAIRE DES OBJECTIFS D’APPRENTISSAGE RELATIFS AUX
SECRETS COMMERCIAUX - CONNAITRE LES PRINCIPES DE BASE

Vous devriez maintenant étre en mesure de :
- Décrire ce gu’est un secret commercial

- Décrire ce que vous pouvez faire pour protéger les secrets
commerciaux

- Présenter les avantages et les inconvenients des secrets commerciaux
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